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Gérard Collomb veut supprimer
les publicités « hideuses » de la ville

# Un exemple d'enseiene publicitaire lumineuse sur les toits [Luon B*]. Photo d'archives L e Proanis

Lors du conseil municipal
de lundi sair, le futur ré-
glement local de publicité
a été débattu. S'il est jupé
nécessaire, les élus émet-
tent quelques réserves.

V:eux de dix-sept ans, le
rizglement local de pu-
blicilé de Lyon va &tre Loi-
letté par la Métropole de
Lyon, loi Grenelle 2 oblige.
Un vote métropolitain du
15 décemhbre 2017 en trace
les grandes lignes : affirmer
"'objectif de la qualité urbai-
ne et paysagere, limiter
'impact visuel de la publici-
té, rechercher la meilleure
intégration possible des en-
selgnes, préserver le patri-
moing ou encore restrein-
dre 1"impact
environnemental des dis-
positifs lumineus.

Les discussions ont débuté
avec les communes, dont
Lyon, qui a débatiu (sans
vote) cette question lundi
soir, lors du conseil munici
pal.

Stéphane Guilland (LR)
voit 18 un projet: « Ce ré-
glement est établi non plus
au niveau des communes,
mais de la Métropole, per-
mettant une cohérence qui
parfois faisait défaut ».
Mais & I'heure de la publici
¢ sur internet, il s'inlerro-

ge : « Parler
de 4X3 peul
paraitre un
peu déca-
l&... » Et
s'inguidgte
plutit des
« CCTANS Nu-
mérigues

Le contrat avec Decaux a
le développement de Vélo'v. Qui
aujourd’hui se passerait de Vélo'v !

Gérard Collomb, maire de Lyon

dans I'équili
bre financier
de marchés
COMINE CEux
du Sytral ou
de Vélo'v ».
Mais, pour
elle, «la pu-
blicité incar-

ermis

"

publicitaires qui ont depuis
quelques mois invest les
couloirs du métro » et évo
que « les pressions exercées
alin d'autoriser » ces pan-

tes recettes, Thérese Raba-
tel (Lyon gauche solidaire)
reconnait & la publicité
« une partie créative s,
« un rile d'information = el

ne aussi fortement I'appel &
la consommalion, pour
partie inutile, I'envie de
posséder toujours plus,
I'idée d'acheter plutél que

neauwx qui générent de for

« un apport nécessaire

de réparer ». Elle évoque

Panneaux Decaux enfin raccordés a I'éclairage
urbain : un cadeau des Lyonnais ?

La Ville de Lyon et la Métropole pas-
sent une convention avec JC Decaux,
qui gére les abribus et la plupart des
panneaux publicitaires dans l'agglo-
mération. Lobjectil est de raccorder
leurs mobiliers urbains sur le réseau
d'éclairage urbain de Lyon. Une nou
vielle qui a fait bondir le collectif “Plein
la vue”, qui lutte contre la prolifération
de la publicité en ville : « JC Decaux va
enfin payer I'électricité consommée
par ces mobiliers urbains. Depuis des
années, la Ville de Lyon a donc
“gublié” de facturer ces consomma-
tions 4 I'entreprise ». 1ls demandent
« de reporter le déploiement des
¢erans numériques & litre compensa-
toire ». Le collectif en profite pour
souhaiter au passage « un audit réel de

la place de la publicité & Lyon et dans
la Métropole =,

La délibération adoptée lundi soir en
conseil municipal ne parle pas de la
connexion actuelle au réscau électri-
que. Elle explique juste que des travaux
de raccordements seront entrepris et
que JC Decaux s'engage & prendre en
charge le raccordement au réseau
d'éclairage public, l'entretien et la
maintenance de ces installations élec-
triques, ainsi que la consommation
pour un montant de 172 000 € par an.
La V¥ille s'est en effet apergue que l'en-
treprise JC Decaux ne payait pas jus-
gqu'alors ses consommations d'électri-
cité. Interrogé par Nathalie Perrin-
Gilbert, le maire de Lyon a indiqué
qu'il n'y aurait pas de rétroactivité.

aussi la consommation
d'énergie et «la pollution
visuelle et lumineuse = in-
duite. Elle demande donc
« de supprimer les Eclaira-
ges publicitaires de 23 heu-
res @ 6 heures », de tra-
vailler a la « réduction
énergétique des pan-
neaux » et « d'interdire les
panneaux publicitaires lu-
mineux au-dessus des im
meuhles «

Un point que soutient Gé-
rard Collomb. Le maire les
trouve « absolument hi
deux ' » Dans le m&me
temps, il soutient Iangle
économique du dossier :
# [.l' contrat avec nL!L:-'J ux a
permis le développement
de Vélo'v, Qui auvjourd’hui
st passcrait de VElo'v ! 7 »

Rien pour lutter contre
les pubs sexistes
Mathalie Perrin-Gilbert
(Gram) remarque gue
« rien n'est fait pour lutler
contre les pubs & caractére
sexiste » dans ce réglement.
Elle est rejointe par Thérése
Rabatel, qui demande que
les prestataires « s'enga
gent & ne pas créer, diffuser,
soutenir toute publicité uti-
lisant des stéréotvpes sexis-
tes, homophobes, discrimi-
natoires ou portant atteinte
4 la dignité humaine ».
J.-C. M. avec N.M.



